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Ziele und Umsetzung 2015/2016
im Uberblick cima.

Vom Dorf zur Stadt? Gettorf wachst, es gibt mehr Gewerbe, mehr Einwohner und das Gesicht der
Gemeinde verdndert sich. Zugleich wéachst die Konkurrenz anderer Standorte. Doch die Gettorfer
Identitat soll erhalten werden.

Das Gettorfer Stadtmarketing schafft hier die gemeinsame Klammer und setzt wichtige Zeichen nach
innen und auBen: Wofiir steht Gettorf? Was bietet Gettorf? Erfolgreiches Stadtmarketing entwickelt
die Gemeinde aber auch weiter, wertet sie auf und bezieht neue Ideen mit ein.

Fir die Startphase des Gettorfer Stadtmarketing-Prozesses wurde die CIMA Beratung + Management
GmbH mit der Prozessbegleitung in 2015 und 2016 beauftragt. Im ersten Jahr stand die Einbindung
und Koordination der ortlichen Unternehmer, Einzelhandler und Eigentimer sowie der Blirger, Politik
und Verwaltung im Fokus. Mit Handlertreffen und Eigentimerrunden, Birgerbeteiligung beim
Rapsblitenfest in 2015 und 2016 sowie zahlreichen Einzelgesprdachen vor Ort wurden ein Netzwerk
aufgebaut, das spdter zur Grindung der Lenkungsgruppe Stadtmarketing im Herbst 2016 fiihrte.
Diese Gruppe von Vertretern aus dem Amt, der Politik, Wirtschaft und Einzelhandel, Tierpark und
Kirche soll als Entscheidungs- und Lenkungsgremium auch die weitere Umsetzung des Gettorfer
Stadtmarketings begleiten.

Aus der Héndlerrunde heraus wurde die Idee einer langen Shopping-Nacht im Herbst (Halloween)
entwickelt und von den Einzelhdndlern in der Folge in 2015 und 2016 weitgehend selbststdndig
organisiert. Die cima leistete hier in 2015 Unterstlitzung bei der Ansprache der Handler und
organisierte jeweils 2015 und 2016 am Shopping-Abend ein Kirbisschnitzen fir die Gettorfer Kinder.

Alle Gettorfer Geschdfte erhielten eine umfassende Einzelbewertung Ihrer Geschadfte mit
Empfehlungen zur Ladengestaltung und Optimierung basierend auf dem 2015 durchgefiihrten
,,Gettorf-Check® im Ortszentrum.

Das Thema gemeinsame, einheitliche Ladendffnungszeiten wurde ebenfalls initiiert.  Alle
Offnungszeiten wurden erfasst und so auch ,Kernoffnungszeiten® als Ausgangsbasis flir einen ersten
Schritt hin zu abgestimmten, einheitlichen Zeiten kommuniziert. Hierfiir wurden Ladenaufkleber
entwickelt und eine Leerstandsgestaltung erstellt, die gleichzeitig auf besondere Angebote und
Vorteile des Gettorfer Zentrums verweist. Geschéfte, die durchgehend offnen, wurden hierbei
besonders hervorgehoben.

Im Rahmen eine Eigentimerrunde wurde referierte Frau Ursula Fallapp, City-Managerin beim
Marketing  Samtgemeinde  Elbaltaue Stadt Dannenberg (ber das dortige erfolgreiche
Leerstandsmanagement. Das Thema wurde von den Handlern und Eigentimern jedoch nicht als
vordringlich gesehen.

Bis Jahresende wird die cima noch als weitere Aktion in 2016 eine Weihnachtsbackerei fiir Kinder
im Zentrum veranstalten sowie ein Standortexposé zur gezielten Vermarktung moglicher Leerstdnde
Ubergeben.

Die cima entwickelte schlieBlich das MaBnahmen- und Organisationskonzept, mit dem die langfristige
weitere Umsetzung des Stadtmarketings ermoglicht wird. Dieses wird nachfolgend dargestellt.
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Handlungsfelder ab 2017 CimaAa.

*Mehr Biirgernahe Veranstaltungs-

» Starkung lokaler organisation
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MaRBnahmen-Steckbriefe

cima.

Marketing-Profilierung

ZIELE des Stadtmarketings in Gettorf

. Gemeinschaftsgefuhl und Identifikation aufbauen und starken
. Standortbindung und Kaufkraftbindung steigern

. Belebung der Ortsmitte

Corporate Identity - Internes Leitbild

. Gettorf ist das lebenswerte Zentrum des Danischen
Wohlid.

. Alswachsende Gemeinde auf dem Lande bewahren
wir uns unser dorfliches Gemeinschaftsgefunl.

. Die Gettorfer Ortsmitte ist der zentrale Treffpunkt fiar
die Gettorfer und ein Ortder Begegnung fur die Besu-
cher aus der Region.

Kern-Zielgruppen

. Zugezogene/Neubirger

. Familien mit Kindern

. Altere Generation

. (Tages-) BesucherfTierparkbesucher
. Unternehmen (ansassige Betriebe)

Leitmotive (Bildauswahl/Gestaltung)

. Tiere des Gettorfer Tierparks
. Rapsfelder, weite Natur, landliche Identitat
. Glickliche {(Mehrgenerationen-JFamilie

Amt Danischer Wohld

' Gemeinde Gettorf

Corporate Design (CD) - Darstellung

. Ausgangssituation: Wappenfarben (Himmelblau, Raps-

gelb), Mohle/Kirche/Tierpark, Gebiet des Danischen
Wohlds

. Entwicklung eines abgestimmten, einheitlichen Auten-

auftrittes fur GettorffWohid als gemeinsame Kommuni-
kationsgrundlage

Themenwelten (fur Aktionen und

Veranstaltungen)

. Tierisches Gettorf (Tierpark)

. Kinderfreuden fur junge Familien

. Erlebbares Miteinander der Generationen

. Gettorf im Aufwind - Unternehmens- und Wohnstand-

ort mit Zukunft

Tonalitat (Text-/Bildsprache, -Stil)

. freundlich, sympathisch, nah
. unkompliziert, pragmatisch, natirlich
. dynamisch, offen

gy A




MaBnahmen-Steckbriefe CimaAa.

Marketing-Kommunikation

Facebook/Social-Media

- Eigene Gettorf-Seite

- Posts in existierenden Gruppen (mind.
1xWoche, taglich sichten)

- Termine aus der Region, Unternehmer-
vorstellungen, Aktionen, Votings /
Abstimmungen) , Impressionen der
Gemeinde

»Neubiirger-Willkommens-Paket" Webseite (www.gettorf.de:)

Angebote der - Wo ist die Ortsmitte/der Handel zu finden?
(Handel unter ,,Leben in Gettorf ergdnzen),

- Wo ist der Link zur Region (Dan.
Wohld/Aktivregion)

- Verbindung mit Social Media-Auftritten
- Pflege (auch) durch Stadtmarketing
- Plattform £. Terminabstimmung mit Region

eugebor

/ .
, Krippen-Ir

Laufende Offentlichkeitsarbeit

-Presseinformationen zu allen wichtigen
MaBnahmen an Presseverteiler

-mind. halbjahrlich Pressegesprache, eher
Einladung zur Aktionen vor Ort

-Fotodokumentation aller Aktivitaten

-Artikel fur Flustertiite, Beitrage fur
Homepages




MaBnahmen-Steckbriefe CimaAa.

Veranstaltungen

.
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MaRBnahmen-Steckbriefe

Weihnachtsmark

Marktstande

* 5 Mietstdnde tber www.fjord-huetten.de
aus Flensburg (Angebot vorliegend, ca.
2.500 € fur ein WE)

» Zusage Fa. Johnk fir den Bau einer
JGettorf-Hutte”

* Idee: Gettorf-Bezug z.B. durch Holzsilhuette
Miihle/Kirche (Einbindung Tischlerei?)

* Nutzung durch ortliche Vereine (Verkauf
von Handarbeit, Dekoartiklen, ggf. als
»Food-Stand"”), Prasentation der

Vereinsarbeit am Freitag/Samstag; Sonntag:

Verkauf durch lokale Handler (Hintergrund:
kein VOS im Advent!)

* Akquisition von Kunsthandwerkern (tber
Tierpark, Frau Giske, Frau Hackbarth,
Nutzung bestehender Kontakte auf
Markten)

Rahmenprogramm

» Weihnachtsmann/Weihnachtsengel hoch
zu Ross (Itzehoer, analog Halloween)

* Weihnachtsbéckerei mit Kindern (siehe
Aktionen) im Leerstand

* Posaunenchor 0.4.

* Anbindung der Gettorfer Kirchenmusiken
(Terminabstimmung, Ablauf abstimmen)

* Streichelzoo des Gettorfer Tierparks

* Vorfihrungen lokaler Vereine

cima.

Marketing

* 1. Ankiindigung: Weihnachtsbackerei 2016 im
Leerstand

2. ,Ankiindigung” beim Herbstshopping:
Einbindung von gettorfer Familien beim
Budenbau / ,Mitmachaktion” von Fa. J6hnk

* Einrichting einer Facebook-Gruppe zur
Aktivierung ehrenamtlichen Engagements (ggf.
Grundung Arbeitsgruppe mit regelméaRigen
Orgatreffen)

» Laufende Pressearbeit zu Aktionen

* Kurzexposé des Veranstaltungskonzeptes
(Powerpoint ausgedruckt, gebunden) zur
Ansprache potenzielle Sponsoren,
Standbetreiber, etc.

» Ankiindigung in Flistertite/Haushaltspost

* Einbindung von Vereinen, Kindergdrten etc.

Dekoration

» Dekoration der Marktbuden gemeinsam
mit Kreativ-Hitte und Kindern/Schilern

» StraRendekoration durch HGV

» Beratung bei Schaufensterdekoration
(Angebot von Beleuchtungs- und
Dekorationselementen durch
Stadtmarketing)

* Nutzung des Platzes um die Eiche,
Beleuchtung des Baumes (mitwachsende

Finanzierung

 Budget des Stadtmarketing GfG e.V.

« Sachsponsoring (Kreativhiitte, lokale
Backerei, Fa. Johnk, ...)

» Geldsponsoring (Sparkasse, Edeka , etc.
ansprechen, WERBEmaRnahmen
dberlegen, denn Sponsoring ist nicht
gleich Spende! (Flyer zum
Weihnachtsmarkt, konsequente
Einbindung der Firmenlogos und Nennung
der Sponsoren als ,Schirmherren” DANKE

Lichterkette erwerben!, auch fiir andere nicht vergessen!)

Events!) « Fundraising in der Bevolkerung flr
bestimmte Themen (z.B. Gettorf soll
leuchten!) Patenschaften fir Baume 0.3.

. Organisation der Weihnachtsbackerei 2016
. Einrichtung /Beitritt zur Facebook-Gruppe
. Erarbeitung eines Sponsoringkonzeptes
. Einholung fester Zusagen fur Dekoration, Standbetreiber, Aktionen
(Einzelhandel/Unternehmen ansprechen, Abstimmung mit HGV)
. Terminfindung mit Einzehandel, Kirche und Tierpark (Recherche Um-
landtermine!)
6. Anfrage Miethitten im Feb./Marz, verbindliche Reservierung einer Min-
destzahl, endgultige Zahl fix spatestens im Juli buchen
7. Abstimmung mit Fa. Johnk bzgl. Gettorf-Hitte (Gestaltung, Organisati-
on der Mitmachaktion, Aufbau/Abbau)
8. Mieter /Nutzer de Hiitten (Ansprache Kunsthandwerk bereits im Frith-
jahr beginnen, bis zum Sommer moglichst fixe Zusagen)
9. Pressearbeit spatestens nach der Sommerpause ab September 2017
10. Aktionen beim Herbstshopping mit Frau Gorn/dps abstimmen)

¥ 11.(.)

AWON =

(4]
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MaRBnahmen-Steckbriefe

cima.

ktionen im Zentrum

. Beteilligungsbereitzchaft der Ein-
wohner und Gewearbetr eib end en

«  Bersitstellung der Materialien
{Mudlssche, Handschuhe ete.)
durch die Gemeinde'dan Bauhof

Os=sterbasteln mit Kindern
Voraussetzungen:

Rauvmbchketenals Ausweichmbg-
lichkeit bei schlechtem Wetter
Tizche und Sitzgelegenheiten

Organisation und Finanzierung:

Eintadungs- bzw. Postererstellung

Eintadungsverteilung, bepw. Ober Presee, Aistertite, Kindar-
garteniKiTaz & Schulen

Dokumentation der Anmeldungen

Finanzierung und Einkauf des Bastelmaterialz

Betrewung der Aktion (ca. 2 Stunden)

Friihjahrsputz Voraussetzungen: Organisation und Finanzierung:
M I Unser sauberes = Verbindiiche Anmeldung . Motivation der Gewerbetreibenden, Vereine und Birger zur ge-
arZ Schleswig-Holste big 31. Januar 2047 meinsame Beteifigung an der Aktion

Unser sauberes Schleswig-Holstein™ am 25, Marz 2017
Verteilung der Poster an
Handler, Dienstleister, Ge-
werbetreibends, Varesine
Einzammaln und dokumean-
tieren der Anmeldungen
Organisation der Verpfle-
gung, bepw. Giber ansassige
Bachereen

Einteilungin K leingruppen
und Zuteilung von Geabisten
Verteilung der Materialien

Organisation und Finanzierung:

Organisation und Finanzierung:

Recherche und Ansprache von Musikern in der Region

Absti g mit Leerstandseigentomer, Sicherstefung Infrastruktur
Einbind ung lokaler Gastronomie/Handel (Getrankeangebot, Snacks)
Einrichtung Leerstand (Sitzmobel, . kultig” mit Paletten/Bierkasten/
Kissen denkbar, stimmungsvolle Beleuchtung, ggf. Miete von Mobili-
ar/Beleuchtung

Eanbhand Srhutani}

Voraussetzungen:

. Bereitstellung einer leerstehenden Ladenfliche (inkl.
Stromversorgung, Licht etc.)
. Mtwirkung von Hobby-Musikern, Schulerbands, etc.

fiche bein Organisation & Vermarktung

Oktober Kirbisse schnitzen mit Kindern . CoFinanzierung ober Eintrittsgelder/Getrankeverkauf denkbar

Voraussetzungen:
Raumbichkeiten als Ausweichmog-

ol 2

Voraussetzungen:
- Raumbichkeiten

v

. Fotodokumentation
.  Evaluation der Aktionen

Schket bei schiechtem Wetter
.  Tiache und Sitzgelegenheiten

Organisation und Finanzierung:

. Enladungs- bzw. Postererstellung

. Enladungsverteilung, bspw. Gber Presse, Alostertote,
Kindergarten/KiTas & Schulen

Dokumentation der Anmeldungen

Finanzierung und Einkauf der Materialien (ca. 100 €)
Betreuung der Aktion (ca. 4 Stunden)

Anbindung an Halloweenshopping/Laterneniauf moglich

.  Tische und Sitzgelegenheiten .
. Bereitstelung des Teiges, der Back- -
belche und der Ofen zum Backen
durch eine ansassige Backerei

Aufgaben fur alle Aktionen :
. Pressebegleitung vor und nach der Aktion =

Dezember Platzchen backen mit Kindern

Organisation und Finanzierung:

. Gewinnung einer Backerei als Unterstitzer
Enladungs- bzw. Postererstellung

Schulen
Dokumentation der Anmeldungen

Betreuung der Aktion (ca. 4 Stunden)

Einladungsverteilung, bspw. Gber Presse, Aostertote, Kindergarten/KiTas &

Koordination und Abstimmung mit der beteilligten Backerei
Finanzierung und Einkauf der Ausstechformen und Verzierung (ca.

11



MaBnahmen-Steckbriefe CimaAa.

Geschaftsflachen-Management

Zwigchennutzungen von Leerstanden Neustiidier Initiative rockt den Leerstand
Weihnachtsbackerei sl psie s ek
Bandnight (siehe Bsp. rechts, sieche Aktionen) "

Reparaturcafé

—= Einbinden bei Aktionen im Zentrum

Vermittlung von Leerstanden
Erarbeitung eines prof. Standort-Exposés

Direktansprache mittels Exposé
regionale Fachgeschafte ansprechen beziglich
moglicher Filialgrindung (Rundtour durch die
Region, Geschafte vergleichbarer Flache/ T ey o
relevanter Branchen ansprechen, bei Interesse « Ideenwettbewert des Firderkreises Dillenburg e.V. zur Erdffaung eines Gesehiftes
Expose Ubergeben, Termin vereinbaren) - Auswahlkriterien: nachhaitiges Kenveps, Qualitétsiaden, nach nicht vorhandenes
Exposé zum Download auf www.gettorf.de, e - _
www.hgv-gettorf.net, Standort-News auf Facebook ".’?T:!TT;:;?:’.T:;EE?E'."P;TTLT,TLif.‘-'.LL“ETZ:‘-t?fE:f.’.;'LTZ:I”” .
ggf. Vereinbarung von Subventionierter (Staffel-) Untemeharns oK

+ JAnnovationspren” in Hihe von 1.500€ 10r ein weiteres Projekt fur Unterstitzung be

Miete mit Eigentiimer bei Interessierten Erdfinung
Existenzgriinderwettbewerb (vgl. Initiative Ertolg: m:
~Runter vom Sofa” in Dillenburg, Bsp. rechts) * 2 Learstinde bebagr! = =

Vermeidung neuer Leerstande
Unternehmensnachfolge bei Unternehmern ansprechen, Unterstitzung vermitteln
(z.B. Uber IHK/Naexxt-change.org)
Betriebsberatungen vermitteln (IHK, Runder Tisch fur Unternehmen in der Krise)
RegelmaRige Handlerrunden (mind. 4x im Jahr)
Wochentliche Handlerbesuche (,,Auf dem Laufenden bleiben®, Vertrauen aufbauen,
Krisen frith erkennen)

warasofss. de

Aktivierung & Einbindung ,frequenzunabhangiger* Gewerbetreibender
. Servicio Espresso: Café-Betrieb fur Aktionstage, Gastroevents
Kuba Art Galerie: kubanischer Tanzabend, Malaktionen mit Kindermn, Beratung zur Schau-
fenstergestaltung, auch: Vorstellung der Kiinstlerin in Gettorf (Galerie ist KEIN Leerstand)
Hader Rolladen/Markisen: Beratung zur Aufwertung Ladengestaltung/Fassade, Gestaltung
des Schaufensters (Rollos, da Lieferverkehre Markisen beschadigen - ggf. Lésung vermitteln)

12



MaBnahmen-Steckbriefe Cima.

Stadtgestaltung

Eingangssituation zum Gettorfer
Zentrum/Beschilderung

Uberspannung in der HerrenstraRe (Eingang FuBganger-
zone) - Variationen zur Wimpelkette, wechselnde Gettorf
-spezifische Gestaltung

zwei Richtungs-Schilder in der Kieler Chaussee/Eingang
Herrenstrae

(Masten-)Uberspannung in der Kirchhofsallee-
Willkommensbanner

Schild EichstraBe/ am Markt

Gesamtkonzept Beschilderung/Leitsystem (Standorte & Gestaltung), Beriicksichtigung vorhandener
Leitsysteme , wie z.B. historisches Wandern (Erarbeitung und Ausschreibung durch Planungsbiiro)

Gestaltung der Ortsmitte

Erneuerung der Spielgerate, moglichst mit Gettorf-
Bezug, Beispiel: Zoo-Tiere, auch als Wegefihrung zwi-
schen Zoo und Zentrum denkbar (ggf. regionale Kinstler
einbinden, siehe Beispiel rechts)

Hermann Johannes Sarp
Gestaltungsentwurf, Kontaktaufnahme Kinstler/ g;e;wfm:w
Anbieter (ggf. Ausschreibung, Ortsbegehungen), Co- Tel: 04351-44 710

ki é ¥ ’ = http://steinundeisenjimdo.com
Finanzierung auch Giber Paten-Aktionen der Bevolkerung

& Unternehmen denkbar

Sauberkeit: Entfernung Aufkleber, Leerung Milltonnen,
Unkraut/Wildwuchs entfernen, Beratung Hauseigenti-
mer (Sauberkeit/Erneuerung Fassade), ggf. kommunale
Forderprogramme fur Sanierungsmafnahmen der
Grundeigentumer

13



Organisationskonzept cima.

Organisationsstruktur im Uberblick

Stadtmarketingverein ,,Gemeinsam fur Gettorf e.V.*

Gemeinde
Gettorf/Amt D.W.

im Vorstand
Biirgermeister ’

HANDELS- UND GEWERBEVEREIN
GETTORF UND UMGEBUNG E.V.

Amtsdirektor —

Private

’ - Mitgliedsbeitrage,

Politik/ Zuschuss Gemeinsam-fiir- Sponsoring
Ausschiisse Personalkostenbudget Gettorf e.V. Um setzungs-Budget.

(Stadtmarketing-Verein)

Gettorfer Biirger, Vereine ]

™

Unternehmen /Institutionen }
-

Die Neugriindung eines eigenstandigen Vereins wurde in Gettorf gegentiber der Variante einer
Aufweitung des HGV bevorzugt. Der neue Verein soll somit als unabhdngiger und neutraler Akteur
losgelost von wirtschaftlichen Interessen arbeiten kdnnen und allein den Zielen des Gettorfer
Stadtmarketing verpflichtet sein.

Die Lenkungsgruppe sollte als steuerndes und begleitendes Gremium erhalten bleiben, wobei hier
auch Akteure eingebunden werden konnen, die nicht personlich Mitglied im Verein sind (zB.
Fraktionen der Gemeinde). Insbesondere das Thema FEvaluation aber auch die Abstimmung von
Malnahmen sollte von einem Gremium auBerhalb des eigentlichen Vereins geleistet werden, um
Objektivitat zu gewahrleisten. Hier konnen Ziele und konkrete Aufgaben des Vereins flir einen
bestimmten Zeitraum vereinbart und regelmalig evaluiert werden.

Dazu sollten gemeinsam mit allen Fraktionen und den (brigen Mitgliedern der Lenkungsgruppe
(Tierpark, Kirche, Vertreter der Wirtschaft) verbindlich Prioritaten der Umsetzung des hiermit
vorgelegten MaBnahmenkonzeptes vereinbart werden. So entsteht Sicherheit und Handlungsfahigkeit
fir den Standortmanager, um seine Aktivitdten langfristig planen zu kdnnen. Mindestens 60%-70%
seiner Zeit sollten dann flr geplante, strategisch angelegte MaBnahmen eingesetzt werden, die
Ubrige Zeit zur Reaktion auf neue Entwicklungen und Tagesgeschehen.

14



Organisationskonzept CimaAa.

Beispiele aus anderen Stadten

Stadtmanagement ltzehoe GmbH

Griindung im Jahr 2000 gemeinsam vom Stadtmarketingverein ,,Wir fiir ltzehoe e.V.“ (Anteil 70%) und
der Stadt ltzehoe (Anteil 30%), Geschaftsfiihrerin = Stadtmanagerin

Ziel: MaBnahmen zur Forderung der Attraktivitdt und Anziehungskraft der Region ltzehoe sowie die
Forderung des Fremdenverkehrs

http://www.mein-itzehoe.de/, http://www.mein-itzehoe.de/partner.html --> Satzung des Vereins

Stadtmarketing Elmshorn e.V.

Grindung im Jahr 1999 als eine gemeinsame Initiative der Stadt und der Wirtschaft
Stadtmarketingverein als Plattform, um die konstruktiven Krafte Elmshorns aus den Bereichen Handel,
Dienstleistung, Industrie, Stadt, Grundeigentum und Gesellschaft zu biindeln, Informations- und
Moderationsrolle als Schnittstelle zwischen Wirtschaft, Politik und Verwaltung

Vereinszweck: Trager des Stadtmarketings der Stadt Elmshorn (nicht gemeinniitzig)

Der Stadtmarketingverein hat 42 Mitglieder, Geschdiftsstelle: 6 Beschiftigte, Vorstand: 10 Mitglieder
http://www.stadtmarketing-elmshorn.de/verein/satzung.html, http://www.stadtmarketing-elmshorn.de

Neustadt in Holstein

Gewerbeverein Neustadt in Holstein e. V.

Seit 1999 engagiert sich der Verein zusammen mit der Stadt fiir ein abgestimmtes Stadtmarketing
Stadtmarketingkoordinatorin: eine Ganztagsstelle fiir die Aufgaben des Stadtmarketings, die
gemeinsam von der Stadt Neustadt in Holstein und dem Gewerbeverein e. V. der Stadt Neustadt in
Holstein finanziert wird., Stadtmarketing bernimmt Koordinierungsfunktion

Satzung des Gewerbevereins: http://www.gewerbeverein-neustadt.de/downloads.html

Homepage: http://www.gewerbeverein-neustadt.de/willkommen.html

Glinde

Stadtmarketing Glinde e.V.

Grindung 1996, Etwa 70 engagierte Biirger, die ehrenamtlich in Arbeitsgruppe arbeiten
Homepage: http://www.stadtmarketing-glinde.de/smg-ver.htm

Satzung: http://www.stadtmarketing-glinde.de/smg-sung.htm

Es gibt noch eine Gewerbevereinigung Glinde e.V. (www.gvg-glinde.de)

Kappeln an der Schlei

Stadtmarketing Kappeln -> Wirtschaft und Tourismus Kappeln GmbH (WTK)
Tochterunternehmen der Stadt Kappeln, dem Wirtschaftskreis Pro Kappeln e.V. sowie dem
Touristikverein Kappeln/Schlei-Ostsee e.V., 1 Geschiftsfiihrer und freie Mitarbeiter
Homepage: http://www.wtk-kappeln.de/stadtmarketing/wir-ueber-uns.html

Kaltenkirchen

Stadtmarketing Kaltenkirchen e.V. , Grindung 2009

Engagierte Unternehmen, Burger/mnen Vertreter der ortlichen Organ|sat|onen
Satzung: http:
Homepage: ] ¢
Kaltenkirchener Ring eV (Zusammenschluss von Unternehmen und Gewerbetreibenden in

Kaltenkirchen, Homepage: http://wwwkaltenkirchener-ring.de /68/startseite

Stadthagen
Stadtmarketing Stadthagen e.V.
115 Mitglieder aus allen Bereichen der Wirtschaft, Biirger, Vereine, Institutionen, Stadtverwaltung

Satzung: mmlémmsladlm&kﬂmg_
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) |
Abgrenzung zum Handels- u. Gewerbeverein
Der neu zu griindende Stadtmarketingverein muss in seiner Rolle innerhalb der Gemeinde klar
definiert und abgegrenzt vom Handels- und Gewerbeverein aufgestellt werden. Beide Vereine
werben teilweise um die gleichen Zielgruppen bei ihren Mitgliedschaften. Daraus darf jedoch keine
Konkurrenzsituation entstehen. Vielmehr ist eine enge Kooperation und gegenseitige Ergdnzung
anzustreben. Fir die jeweiligen Mitglieder muss ein Nutzen aus der Mitgliedschaft und Mitwirkung in
beiden Vereinen erkennbar sein, wenn beide langfristig nebeneinander bestehen sollen.
G f U V H GV u ° U ° e oVo
ettort (U.U.) e.V.
Aufbau und Pflege eines Netzwerkes zu ..
Vereinen, Interessenvertretern, Stadt und Politik, ‘ezl el Qewerpegghau, Wahl der
= i ; Rapsbliitenkonigin
Birgern und (Uberregionalen) Partnern
Koordination aller lokalen Akteure, z.B. Uberblick Abstimmung verkaufsoffener Sonntage oder
liber Veranstaltungen, gezielte Einbindung bei langer Shoppingabende, Organisation des
MaBnahmen und Aktionen Halloween-Shopping
Mitglieder sowie Sponsoring und Fordergelder Weihnachtsbeleuchtung (Eigentum des lokalen
einwerben fiir die Ziele des Stadtmarketing Handels)
Marketingkommunikation der Gemeinde und ggf. Teilnahme an Ausschiissen, Gremien etc. als
der Region (Online, Pressearbeit, Vor Ort) Sprachrohr der Wirtschaft
Initiative und Organisation von MaBnahmen zur o .
Belebung der Ortsmitte (Siehe Betriebliche Beratung, z.B. Einladung externer
- Referenten, Vermittlung von Kontakten
MaBnahmensteckbriefe)
Der Stadtmarketingverein stellt die Uber- Der Handels- und Gewerbeverein ist DIE
geordneten Interessen der Menschen in der Interessenvertretung fir die Wirtschaft aus
Gemeinde und im Umland in den Fokus seiner Gettorf und dem Umland. Er ist
Aktivitdten. Sein Ziel ist es, nach innen und Ansprechpartner fir die Unternehmen und wirkt
aullen eine ldentifikation mit der Gemeinde und nach aullen als Sprachrohr der Wirtschaft

der Region sowie eine enge Bindung zum gegeniiber der Gemeinde und der Region.
Standort aufzubauen.
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Beispiele fur die Aufgabenteilung beider Vereine

Der Stadtmarketingverein knipft Uberregional
Kontakte und wirbt flir einen Einsatz der
Rapsbliitenkonigin als ,,Botschafterin® der
Region bei Messen oder Veranstaltungen.

Der Stadtmarketingverein erarbeitet ein
Veranstaltungskonzept fiir einen Weih-
nachtsmarkt, bindet Unternehmen als (Sach-)
Sponsoren ein und wirbt Vereine und Biirger
fur das Rahmenprogramm. Ihm obliegt auch
die Offentlichkeitsarbeit tber Presse,
Facebook und Co. sowie die Einbindung auf
der Webseite der Gemeinde.

Der Stadtmarketingverein setzt sich bei der
Gemeinde/dem Amt fiir eine Aufwertung des
Ortsbildes im Zentrum ein:. Er erarbeitet
einen Vorschlag fir Gestaltung der
Eingangssituation zur FuBgangerzone mit
Schildern/ Dekoration, sowie fiir neue
Spielgerate und ggf. Griin-Dekoration. Er
recherchiert mogliche Forderung und holt
ggf. Angebote ein, spricht Vereine zur
Unterstlitzung an.

©

Der Handels- und Gewerbeverein
organisiert die Wahl der Raps-
bliitenkonigin.

Der Handels- und Gewerbeverein
verantwortet die weihnachtliche
Dekoration der FuBgangerzone und der
Geschafte und koordiniert eine
mogliche (langere) Offnung am Sa/So,
sowie erganzende Aktionen der
Einzelhandler in ihren Geschaften.

Der Handels- und Gewerbeverein wirbt
flir eine Beteiligung der Unternehmen
(zB. ,,Paten-schaften® fiir die Gerdte
oder die laufende Grinpflege) und /
oder unterstitzt ggf. mit eigenem
Budget.
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Finanzierungsvorschlag

« Jahresbudget mind. 40.000 EUR (Personalkosten 30.000 EUR bei 20 h/Woche, Umsetzungsbudget
10.000 EUR)

« Zusatzfinanzierung der Umsetzung aus Geld- und Sachsponsoring, Verkauf, etc.

» Gemeinde gewahrt jahrlichen Zuschuss® zur Unterstiitzung der Ziele des Vereins in Hohe von 30.000
EUR (Empfehlung: mind. 3-5 Jahre)

+ Die Gemeinde wird als (beitragsfreies) Mitglied kooptiert und erhélt volles Stimmrecht, Biirgermeister
und Amtsdirektor wirken qua Amtes im Vorstand des Vereins mit.

« Mitgliedschaften mit /ohne Stimmrecht fir Unternehmen/Institutionen
« Fordermitgliedschaften (ohne Stimmrecht) fiir gemeinntitzige Vereine und Biirger

« Standortmanager wirbt Umsetzungsbudget selbst ein (Mitgliedswerbung, Sponsoringkonzepte, offtl.
Fundraising, ggf. Fordermittelantrdge

* Der Zuschuss der Gemeinde darf nicht an Ziele/ eine bestimmte Verwendung gekoppelt sein,
wenn er umsatzsteuerfrei gewahrt werden soll. Der Verein kann sich jedoch selbst Ziele geben,
diese zB. in der Lenkungsgruppe verbindlich vereinbaren und nach 2 Jahren evaluieren (lassen).

Gemeinde
Gettorf/Amt D.W.

im Vorstand

Biirgermeister

HANDELS- UND GEWERBEVEREIN
GeTTORF UND UMGEBUNG E.V.

Amtsdirektor

1.000 €
75% des Budgets - S e 25% des Budgets
- 30 TEUR pa. Gemeinsam-fur 10 TEUR pa.
Politik / Gettorf e.V.
Ausschiisse ( ing- ) " N
Stadtmarketing-Verein (100) T

2500€ | (25 €/Jahr/Fordermitgl.) )

(30) (" Unternehmen /Institutionen )
(100 € p.a. ohne
3000€ Stimmrecht) )
s D\
(10) Unternehmen /Institutionen

3500 € (350 €/Jahr mit Stimmrecht)
- J
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